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Anadia encerra participação na BTL com balanço extremamente positivo  
e forte envolvimento dos agentes do turismo 

 

A participação de Anadia na Bolsa de Turismo de Lisboa (BTL) terminou com um balanço positivo, 

marcado por cinco dias de promoção turística do território, forte envolvimento dos agentes turísticos 

locais e uma programação contínua que destacou a diversidade e qualidade da oferta do concelho. 

Ao longo de todo o certame, que decorreu de 25 fevereiro a 1 março, o stand de Anadia recebeu 

centenas de visitantes, profissionais e operadores, que tiveram oportunidade de conhecer e 

experimentar alguns dos principais recursos turísticos do concelho. A presença articulada de hotéis, 

unidades termais, museus, produtores gastronómicos, marcas locais e operadores turísticos permitiu 

apresentar uma imagem coesa, inovadora e atrativa do destino. 

Cinco dias de atividades, experiências e promoção integrada 

Durante os cinco dias de feira, Anadia dinamizou um conjunto de iniciativas que reforçaram a 

notoriedade do concelho: 

• Ativações de marcas e produtos locais, com degustações e demonstrações ao vivo. 

• Apresentação do roteiro turístico de três dias, especial BTL, pensado para visitantes que 

procuram uma experiência completa entre vinho, natureza, património e bem-estar. 

• Promoção dos Museus de Anadia, com destaque para o Museu do Vinho Bairrada e a sua 

programação anual. 

• Divulgação do “Anadia walking trails” e da rede de 100 km de percursos pedestres que a 

integram  

• Divulgação das Águas Termais da Curia e Vale da Mó, reforçando o posicionamento do concelho 

no turismo de saúde e bem-estar. 

• Showcookings, degustação de Leitão e Espumante com o apoio da Escola de Viticultura e 

Enologia da Bairrada.   

• Envolvimento direto dos agentes turísticos, que estiveram presentes para apresentar serviços, 

produtos e propostas diferenciadoras. 
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O fim de semana trouxe ainda momentos culturais muito apreciados pelo público. O guitarrista Yurgen e 

o projeto Grovarte Saxofone animaram o stand, criando um ambiente que atraiu visitantes e reforçou a 

ligação entre cultura, turismo e identidade local. 

O presidente da Câmara Municipal de Anadia, Jorge Sampaio, considera que a participação no certame 

foi “extremamente positiva”. Na sua perspetiva, esta presença permitiu “dar a conhecer os nossos 

produtos, nomeadamente a gastronomia, a saúde e bem-estar (Curia e Vale da Mó) e o enoturismo, 

com a marca Bairrada”. Por outro lado, sublinhou que o evento proporcionou aos operadores locais um 

“espaço privilegiado para se promoverem”. “O nosso objetivo é afirmar Anadia como um destino 

turístico com grande potencial na Região Centro”, destacou o edil. 

O autarca sublinhou ainda que o stand apresentou-se “com uma imagem renovada, diferenciadora e 

bastante elogiada, o que contribuiu para captar a atenção de quem visitou a feira”. 

A participação na BTL ficou também marcada pela apresentação oficial da 4ª edição do “Millèsime” – 

Encontro Nacional de Espumantes 2026, que decorrerá, nos próximos dias 21 e 22 de março, no icónico 

Curia Palace Hotel, iniciativa que reúne os melhores produtores nacionais de espumantes com 

denominação de origem. E ainda pela presença do Município no stand da Federação Portuguesa dos 

Caminhos de Santiago com a promoção da etapa de Anadia no caminho central  

No dia da inauguração, 25 de fevereiro, uma comitiva de Anadia, composta por membros do Executivo, 

da Assembleia Municipal, presidentes de Junta de Freguesia e alunos do Ensino Profissional do 

concelho, marcou presença no certame. 

Anadia reforça posicionamento como destino de excelência 

A presença na BTL consolidou a estratégia de promoção turística do concelho, valorizando os seus 

recursos, a sua autenticidade e a capacidade de oferecer experiências diversificadas ao longo de todo o 

ano. Foram cinco dias de contacto direto com o público, operadores e parceiros, que permitiram 

fortalecer redes, abrir novas oportunidades e afirmar Anadia como um destino competitivo e em 

crescimento. 
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